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I. TỔNG QUAN VỀ AI



1. TỔNG QUAN VỀ TRÍ TUỆ NHÂN TẠO (AI)

Trí tuệ nhân tạo (AI) là sự mô phỏng trí tuệ của con người bằng hệ thống 
máy tính. Các ứng dụng cụ thể của AI bao gồm các hệ thống chuyên gia, 
xử lý ngôn ngữ tự nhiên, nhận dạng giọng nói và hệ thống thị giác máy.

Trí tuệ nhân tạo là việc thực hiện bằng điện tử các năng lực trí tuệ của con người, bao 

gồm học tập, suy luận, nhận thức, phán đoán và hiểu ngôn ngữ tự nhiên.





PHÂN LOẠI AI

https://youtu.be/SxQLEagde5A

https://youtu.be/SxQLEagde5A


ỨNG DỤNG AI TRONG MỘT SỐ LĨNH VỰC



ƯU ĐIỂM VÀ HẠN CHẾ CỦA AI



https://thanhnien.vn/cong-viec-nao-de-bien-mat-bi-ai-thay-the-trong-3-5-nam-toi-185260224183107318.htm



AI đề xuất thêm keo không độc hại vào nước

sốt pizza để làm cho pho mát dính







II. XU HƯỚNG AI E-COMMERCE



Ứng dụng AI trong trải nghiệm mua sắm khách hàng
Cá nhân hóa trải nghiệm khách hàng, tự động hóa quy trình, dự đoán xu 
hướng mua sắm và tối ưu hóa QL tồn kho thông minh, instant checkout

Social Commerce
Livestreaming bán hàng, tích hợp mua sắm trên nền tảng mạng xã hội, 
influencer marketing và video commerce đang thay đổi cách người dùng 
mua sắm.

Omnichannel và Unified Commerce
Kết hợp liền mạch online-offline, trải nghiệm xuyên suốt từ website đến 
cửa hàng thực, với mô hình BOPIS (mua online, nhận tại cửa hàng).

Thương mại điện tử xanh và bền vững
Bao bì thân thiện môi trường, logistics carbon thấp, mô hình kinh tế tuần 
hoàn và tối ưu hóa chuỗi cung ứng xanh.

Voice Commerce và IoT
Tích hợp loa thông minh, mua sắm qua thiết bị kết nối, tối ưu tìm kiếm 
bằng giọng nói và trợ lý ảo thông minh.

• Amazon Just Walk Out
Công nghệ AI nhận diện sản phẩm, thanh toán tự động

• TikTok Shop
Mua sắm trực tiếp trong video và livestream

• AR Try-On
Công nghệ thử sản phẩm ảo (mỹ phẩm, trang phục)

• Loop Packaging
Hệ thống tái sử dụng bao bì thân thiện môi trường

1. MỘT SỐ XU HƯỚNG VÀ CÔNG NGHỆ TRONG TMĐT

AI trong Thương mại điện tử không chỉ là một lựa chọn



2. AI & E-COMMERCE – KIẾN TẠO THẾ HỆ TĂNG TRƯỞNG MỚI

https://vneconomy.vn/ai-giup-tao-luc-day-moi-cho-trai-nghiem-mua-sam-tren-cac-san-thuong-mai-dien-tu.htm

$8.65B USD
Tăng trưởng từ $6.63B (2023) → $7.25B (2024)

Theo báo cáo “AI in eCommerce Statistics” năm 2025, 
hơn 80% các nhà bán lẻ trực tuyến đã sử dụng AI trong 
hoạt động thương mại điện tử để thúc đẩy tăng trưởng.

• 66% doanh nghiệp Việt Nam đang sử dụng AI 
để giao tiếp với khách hàng 

• 63% sử dụng để tìm kiếm khách hàng mới.
• 15% người tiêu dùng sử dụng AI để tìm kiếm ý 

tưởng mua sắm cho mùa lễ

Meta Marketing Summit 2025

https://capitaloneshopping.com/research/ai-in-ecommerce-statistics/
https://capitaloneshopping.com/research/ai-in-ecommerce-statistics/
https://capitaloneshopping.com/research/ai-in-ecommerce-statistics/
https://capitaloneshopping.com/research/ai-in-ecommerce-statistics/


3. XU HƯỚNG: ỨNG DỤNG AI TRONG TMĐT

Phân tích dữ
liệu và dự
đoán hành

vi, nâng cao
trải nghiệm
khách hàng

Phát hiện và 
ngăn chặn 

gian lận

Chatbots và 
trợ lý ảo

Tối ưu hóa 
tìm kiếm và 
đề xuất sản 

phẩm

Quản lý 
chuỗi cung 

ứng và tối ưu 
hóa tồn kho

Marketing tự 
động và 

quảng cáo 
mục tiêu

https://shopee.vn/m/SkincamBeautyCam-VN


4. XU HƯỚNG: ỨNG DỤNG AI TRONG TMĐT

Trải nghiệm mua 

sắm trở nên thông 

minh, nhanh gọn và 

đúng ý 

Giúp tiết kiệm 

thời gian, đưa ra 

quyết định nhanh và 

chính xác.

Giúp dễ dàng so 

sánh, lựa chọn sản 

phẩm phù hợp nhất.

Giảm khối 

lượng công việc 

CSKH, nâng 

cao trải nghiệm 

người mua.

Giúp gian 

hàng nổi bật, 

chuyên nghiệp 

và thu hút hơn.

Tăng tỷ lệ 

tương tác và tỷ 

lệ chuyển đổi 

nhờ nội dung 

sinh động.

Tối ưu hiệu 

quả kinh doanh, 

tiếp cận khách 

hàng dễ dàng 

hơn.

AI không chỉ là công cụ – mà là trợ lý thông minh đồng hành cùng cả người mua lẫn 

người bán: Từ việc cá nhân hóa trải nghiệm mua sắm cho đến tối ưu hóa quy trình 

bán hàng



5. XU HƯỚNG: ỨNG DỤNG AI TRONG TMĐT



6. XU HƯỚNG: ỨNG DỤNG AI TRONG TMĐT



III. ỨNG DỤNG AI TRONG HOẠT ĐỘNG CÔNG VỤ



NHÓM THỰC HÀNH

https://zalo.me/g/w4rwozu3xoohq4xtyvpq

https://zalo.me/g/w4rwozu3xoohq4xtyvpq


1.1. ỨNG DỤNG AI TRONG HOẠT ĐỘNG CÔNG VỤ



2. THỰC HÀNH ỨNG DỤNG AI



2.1. SỬ DỤNG CÂU LỆNH (PROMPT)



STT Kỹ thuật Mô tả / Cách làm Ví dụ minh họa

1

Công thức 

"Xương sống" (S-

C-I-F-E)

S – Subject/Stakeholder (Chủ thể/Vai trò)

C - Context (Bối cảnh)

I - Instruction (Hành động/Chỉ dẫn)

F - Format (Định dạng)

E - Examples (Ví dụ/phong cách).

S: Bạn là một chuyên gia kỹ thuật an toàn hóa chất dày dạn kinh nghiệm tại Tập đoàn

Vinachem.

C:  Chuẩn bị kiểm tra định kỳ tại nhà máy sản xuất phân bón DAP. Cần tập trung vào 

quy trình lưu trữ Axit Sunfuric và Amoniac.

I: Hãy phân tích 3 rủi ro lớn nhất trong việc lưu trữ hai loại hóa chất này và đề xuất các 

biện pháp phòng ngừa dựa trên Quy chuẩn kỹ thuật Quốc gia (QCVN).

F:  Trình bày dưới dạng bảng so sánh rủi ro và cột giải pháp tương ứng. Cuối bản báo 

cáo là danh mục các thiết bị bảo hộ cá nhân (PPE) cần thiết

E: Phong cách viết chuyên nghiệp, súc tích, sử dụng thuật ngữ chuyên ngành hóa chất

chính xác (ví dụ: nhiệt độ tới hạn, độ ăn mòn, nồng độ cho phép)

2
Chain-of-Thought 

(Chuỗi suy nghĩ)

Yêu cầu AI giải quyết vấn đề theo từng bước logic 

thay vì đưa ra đáp án ngay.

Một bồn chứa Amoniac lỏng tại nhà máy bị rò rỉ nhẹ ở van xả đáy. Hãy phân tích các 

bước xử lý sự cố. Hãy suy nghĩ và trình bày từng bước một (Step-by-step): Đầu tiên là 

nhận diện nguy hiểm, sau đó là vùng cách ly, thiết bị bảo hộ cần thiết và cuối cùng là 

biện pháp khắc phục."

3

Few-Shot 

Prompting 

(Ví dụ mẫu)

Cung cấp các cặp "Đầu vào - Đầu ra" mẫu để AI học

theo phong cách/cấu trúc mong muốn.

"Sản phẩm tốt -> Tích cực; Hàng hỏng -> Tiêu cực; Dùng tạm được nhưng giá cao -> 

[AI sẽ tự điền: Trung lập]"

4
Prompt Chaining

(Chuỗi liên kết)

Chia nhỏ một nhiệm vụ phức tạp thành nhiều bước 

lệnh kế tiếp nhau.

B1: Liệt kê 10 xu hướng AI -> B2: Chọn 3 xu hướng tác động lớn nhất -> B3: Viết bài 

diễn văn về 3 xu hướng đó.

5

Self-Ask / Flip the 

Script 

(Hỏi ngược)

Cho phép AI đặt câu hỏi cho người dùng để thu thập 

đủ thông tin trước khi làm.

"Tôi muốn lập kế hoạch đào tạo kỹ năng số. Trước khi bắt đầu, hãy hỏi tôi 5 câu hỏi 

về đối tượng, mục tiêu, ngân sách..."

6

Delimiter

(Ký hiệu phân

tách)

Sử dụng các ký hiệu (""", ###, ---) để tách biệt giữa

câu lệnh và dữ liệu văn bản.

"Hãy tóm tắt văn bản nằm trong dấu ngoặc kép dưới đây: Nội dung: """ [Dán đoạn văn 

dài] """"

2.1. SỬ DỤNG CÂU LỆNH (TIẾP)



..tại nhá máy sán xuất phán bón 
DAP. Càn tập trung, lưu trử Axit... 

CẢI TIẾN LIÊN TỤC TỪNG BƯỚC – GỌT GIŨA



Iterative Refinement (Gọt giũa): Đừng mong chờ kết 

quả hoàn hảo ở lần 1. Hãy phản hồi: "Làm tốt rồi, 

nhưng hãy làm cho giọng văn chuyên nghiệp hơn và 

tập trung vào ….hoặc hãy điều chỉnh lại phần…"



2.2. MỘT SỐ TÌNH HUỐNG

❤️Gemini + NotebookLM = . Connecting NotebookLM to Gemini to… | by Nick  Babich | Jan, 2026 | UX Planet

• S (Subject): Bạn muốn AI đóng vai ai? (Chuyên gia Cải cách hành chính, Công chức Văn phòng - Xã hội, hay Chuyên viên Chuyển
đổi số cấp cơ sở?)

• C (Context): Bối cảnh thực tế là gì? (Sắp đón đoàn kiểm tra liên ngành; đối tượng phục vụ là người dân cấp xã/thôn với trình độ
công nghệ khác nhau; thủ tục cụ thể gồm Nộp hồ sơ DVC trực tuyến và Chứng thực bản sao điện tử)

• I (Instruction): Bạn muốn AI làm gì? (Soạn thảo bộ hướng dẫn từng bước rõ ràng, phân định điều kiện chuẩn bị, cách thao tác tài
khoản VNeID và các lưu ý pháp lý)

• F (Format): Trình bày thế nào để niêm yết tại bộ phận Một cửa? (Infographic/Bảng biểu các bước ngắn gọn, gạch đầu dòng trực
quan, có khung lưu ý nổi bật)

• E (Examples/Tone): Giọng văn và phong cách cần như thế nào? (Dễ hiểu, thân thiện, mang tính hướng dẫn "cầm tay chỉ việc" 
cho người dân nhưng chuẩn xác về thuật ngữ hành chính)

notebooklm.google.com


❤️Gemini + NotebookLM = . Connecting NotebookLM to Gemini to… | by Nick  Babich | Jan, 2026 | UX PlanetTóm tắt một số nội dung Báo cáo Tình hình kinh tế xã hội tháng 6 và 6 tháng năm
2026; Đề xuất các nhiệm vụ trọng tâm của UBND huyện/xã trong năm.

2.2. MỘT SỐ TÌNH HUỐNG (tiếp)

notebooklm.google.com


❤️Gemini + NotebookLM = . Connecting NotebookLM to Gemini to… | by Nick  Babich | Jan, 2026 | UX PlanetTóm tắt một số nội dung Báo cáo Tình hình kinh tế xã hội tháng 6 và 6 tháng năm
2026; Đề xuất các nhiệm vụ trọng tâm của UBND huyện/xã trong năm.

2.2. MỘT SỐ TÌNH HUỐNG (tiếp)

notebooklm.google.com


Thành phần Chi tiết phân tích từ yêu cầu

1. Loại hình
(Medium) Tác phẩm tranh sơn dầu 

2. Chủ thể
(Subject)

Nữ giáo viên người dân tộc Thái rạng rỡ mặc trang phục truyền thống kết hợp hoa 
văn thổ cẩm, đang giảng bài tại lớp học truyền thống vùng núi Điện Biên

3. Chi tiết
(Details)

Cô thao tác bằng cử chỉ bảng xanh, trên đó có bản đồ bản đồ lịch sử trận chiến trên 
đồi A1  Điện Biên Phủ. Bên cạnh là các học sinh dân tộc độ tuổi cấp 2 mặc áo đồng 
phục đang chăm chú theo dõi. 

4. Bối cảnh
(Setting) lớp học truyền thống vùng núi Điện Biên. Bên cạnh có ruộng bậc thang.

5. Ánh sáng/Màu
sắc

Ánh sáng: Studio nhẹ nhàng (Soft studio lighting).
Màu sắc: Sự kết hợp giữa màu xanh lá cây truyền thống của trang phục và ánh sáng
xanh phát ra từ các thiết bị công nghệ cao.

6. Phong 
cách/Góc máy

Độ phân giải: High definition (Độ nét cao).
Góc máy & Bố cục: Tập trung vào hành động của chủ thể (Medium shot hoặc Close-
up).
Tỷ lệ khung hình: 9:16 (Ảnh dọc, tối ưu cho thiết bị di động). Chất lượng 4K sắc nét.

3. Tạo hình ảnh sử dụng các công cụ như Gemini, ChatGPT:

2.2. MỘT SỐ TÌNH HUỐNG (tiếp)



2.2. MỘT SỐ TÌNH HUỐNG (tiếp)

Giáo viên vùng cao Điện Biên và 

Công nghệ Giáo dục tương lai















Chèn tối đa 3-5 hashtag liên quan ở phần cuối mô tả sản phẩm

CÔNG THỨC VÀNG ĐẶT TIÊU ĐỀ

[Tên sản phẩm] + [Thương hiệu/Kiểu dáng] + [Tính năng nổi bật] + [Phân loại]
Ví dụ: Áo sơ mi trắng nữ Hàn Quốc tay dài form rộng – vải cotton thoáng mát.

NHỮNG SAI LẦM CẦN TRÁNH

Hạn chế đặt tên quá tối giản kiểu "Áo đẹp", "Hot trend" hoặc viết in hoa toàn bộ, dùng nhiều 

ký tự đặc biệt lặp đi lặp lại như: "GIÀY SIÊU RẺ!!!" (Shopee sẽ quét và chặn hiển thị).

MẸO TỐI ƯU TẦM NHÌN TÌM KIẾM

Luôn đặt từ khóa chính của sản phẩm (VD: nồi chiên không dầu, đầm công sở) nằm 

trong 60 ký tự đầu tiên để tối ưu thuật toán tìm kiếm của Shopee.

THÔNG TIN SẢN PHẨM CHUẨN SEO

Bạn là chuyên gia SEO và thương mại điện tử chuyên tối ưu gian hàng Shopee. Hãy giúp tôi tạo 10 

tiêu đề chuẩn SEO cho sản phẩm "Hạt điều rang muối" dựa trên thông tin sau:

- Ngành hàng: Bách hóa online / Thực phẩm & Đồ ăn vặt

- Sản phẩm: Hạt điều rang muối - Phân loại hạt: [Hạt nguyên vỏ lụa / Bóc vỏ sẵn / Hạt điều loại 1 / Cỡ

hạt A+ W240] 

- Quy cách: [Hũ nhựa PET 500g / Túi zip 500g / Combo 1kg (2 hũ)] 

- Đặc điểm nổi bật: Hàng mới rang giòn rụm, ít muối, chuẩn Organic, không chất bảo quản

- Thương hiệu: [Điền tên thương hiệu nếu có, hoặc để trống] 

- Yêu cầu tiêu đề: 

1. Độ dài chuẩn từ 80 đến 120 ký tự (không quá dài, không spam từ khóa).

2. Chứa các từ khóa tìm kiếm phổ biến (Hạt điều rang muối, loại 1, vỏ lụa, hũ 500g, ăn kiêng/healthy). 

3. Đặt từ khóa chính quan trọng nhất ở 50 ký tự đầu tiên để hiển thị trọn vẹn trên app điện thoại. 

4. Không chứa các từ khóa vi phạm quảng cáo

5. Chia thành các nhóm mục tiêu: 

▪ Nhắm vào người mua ăn vặt/healthy, 

▪ Nhắm vào người mua biếu tặng, 

▪ Nhắm vào combo tiết kiệm/giá tốt.

[Nhà An] Hạt Điều Rang Muối Vỏ Lụa Bình Phước 500g 
Loại 1 - Hạt Điều Sấy Giòn Giàu Dinh Dưỡng Thơm Ngon 
Ăn Kiêng



THÔNG TIN SẢN PHẨM CHUẨN SEO

Vai trò: Bạn là chuyên gia Copywriting và tối ưu SEO thương mại điện tử (E-commerce SEO Expert) tại Việt Nam, có kinh nghiệm giúp shop 

đạt hàng ngàn đơn hàng trên Shopee.

Nhiệm vụ: Hãy viết một bài mô tả sản phẩm chuẩn SEO, hấp dẫn và tối ưu tỷ lệ chuyển đổi (conversion rate) cho sản phẩm dưới đây.

Thông tin sản phẩm cần viết:

Tên sản phẩm: [Điền tên sản phẩm cụ thể, ví dụ: Áo thun nam cotton form rộng]

Từ khóa chính cần SEO: [Điền từ khóa chính, ví dụ: áo thun nam, áo thun cotton]

Từ khóa phụ / từ khóa liên quan: [Điền các từ khóa phụ, ví dụ: áo phông nam đẹp, áo thun nam oversize]

Đặc điểm / Thông số kỹ thuật: [Chất liệu, kích thước, màu sắc, xuất xứ, ...]

Đối tượng khách hàng mục tiêu: [Ví dụ: Nam giới 18-25 tuổi, học sinh sinh viên, dân văn phòng]

Điểm khác biệt / Lợi ích cốt lõi: [Ví dụ: Vải mát lạnh không xù lông, thấm hút mồ hôi tốt]

Chính sách bảo hành / Đổi trả: [Ví dụ: Đổi trả trong 7 ngày, bảo hành đường chỉ 6 tháng]

Yêu cầu về cấu trúc bài viết (chuẩn SEO Shopee):

Mở đầu (1-2 câu): Gây chú ý ngay lập tức, lồng ghép từ khóa chính một cách tự nhiên.

Điểm nổi bật / Tính năng sản phẩm: Dạng gạch đầu dòng (bullet points), ngắn gọn, dễ quét (scannable).

Lợi ích khách hàng nhận được: Giải quyết nỗi đau (pain point) hoặc mang lại giá trị gì cho người mua.

Thông số kỹ thuật chi tiết: Bảng hoặc gạch đầu dòng rõ ràng (Kích thước, chất liệu, hướng dẫn chọn size, hướng dẫn bảo quản).

Cam kết từ Shop: Chất lượng, chính sách đổi trả, bảo hành.

Lời kêu gọi hành động (Call To Action - CTA): Khuyến khích khách bấm mua ngay hoặc theo dõi shop nhận mã giảm giá.

Hashtag: Liệt kê tối đa 10-15 hashtag liên quan đến sản phẩm.

Quy định bắt buộc:

Độ dài tối ưu: Khoảng 500 - 800 từ (phần 500-1000 ký tự đầu tiên phải chứa đầy đủ thông tin quan trọng nhất vì Shopee hiển thị rút gọn).

Văn phong: Thân thiện, gần gũi, chuyên nghiệp, truyền cảm hứng.

Tuyệt đối không chèn số điện thoại, đường link dẫn ra ngoài sàn Shopee.

Không nhồi nhét từ khóa (keyword stuffing) gây cảm giác khó đọc.
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2.2. MỘT SỐ TÌNH HUỐNG (tiếp)

4. Tạo video sử dụng các công cụ: VEO3, KLING, …

Thành phần Ý nghĩa Ví dụ

1. Cảnh quay

(Shot Type)
Góc máy và loại cảnh.

Cinematic wide shot, Close-up, Drone view, First-

person view...

2. Chủ thể

(Subject)

Người, vật hoặc phong 

cảnh đang hành động.

A Vietnamese QLTT officer, a high-speed train, a 

futuristic city...

3. Hành động

(Action)

Chuyển động của chủ

thể trong video.

Scanning a QR code, flying through clouds, walking 

down a busy street...

4. Chuyển động máy

(Movement)

Cách camera di chuyển 

(rất quan trọng cho 

video).

Camera pans left, slow zoom in, tracking shot, tilt 

up...

5. Bối cảnh & Ánh sáng

(Envirionment)

Môi trường, thời tiết, 

ánh sáng.

Cyberpunk neon city, golden hour, soft cinematic 

lighting...

6. Phong cách & Chất

lượng

Định dạng phim, tốc độ 

khung hình.
Hyper-realistic, 4k, 60fps, film grain, slow motion.

“Tạo video toàn góc rộngh về 

khung cảnh chân thực về chợ nổi 

miền Tây tại Đồng bằng sông Cửu 

Long lúc bình minh — những chiếc 

ghe gỗ đầy ắp trái cây và rau củ 

nhiệt đới rực rỡ sắc màu như dứa, 

xoài và dưa hấu; những người bán 

hàng Việt Nam đội nón lá đang 

giao thương; sương mù nhẹ giăng 

trên mặt sông; ánh nắng vàng ấm 

áp phản chiếu trên mặt nước; 

những rặng dừa và nhà sàn gỗ dọc 

theo bờ sông — phong cách nhiếp 

ảnh siêu thực, chất lượng 4K, ánh 

sáng điện ảnh."

https://drive.google.com/file/d/1sl5nSwa8TuYHE-S8UHFGfe6I2KbsD8bH/view

https://drive.google.com/file/d/1sl5nSwa8TuYHE-S8UHFGfe6I2KbsD8bH/view
https://drive.google.com/file/d/1sl5nSwa8TuYHE-S8UHFGfe6I2KbsD8bH/view
https://drive.google.com/file/d/1sl5nSwa8TuYHE-S8UHFGfe6I2KbsD8bH/view
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4. Ví dụ về tạo video sử dụng các công cụ: VEO3, KLING

Ví dụ 1. Cảnh quay 
(Shot Type)

2. Chủ thể
(Subject)

3. Hành động
(Action)

4. Chuyển động
máy (Movement)

5. Bối cảnh & Ánh 
sáng

6. Phong cách & 
Chất lượng

1. Kho hàng thông
minh

Cinematic wide 
shot (Cảnh rộng
điện ảnh)

A fleet of robotic 
AMRs (Dàn robot 
tự hành)

Moving 
seamlessly (Di 
chuyển mượt mà 
giữa các kệ hàng)

Slowly pans right
(Lia máy chậm 
sang phải)

Blue ambient, 
glowing data (Ánh 
sáng xanh, dữ liệu 
phát sáng)

Hyper-realistic, 
4k (Siêu thực, độ
phân giải 4k)

2. Cán bộ 
Vinachem Kiểm 
tra nhãn giá

Close-up shot
(Cảnh quay cận
cảnh)

Smartphone 
screen & ESL tag
(Màn hình điện
thoại & nhãn giá)

Digitally updates 
instantly (Cập
nhật giá số ngay
lập tức)

High-speed 
tracking shot
(Máy máy bám
đuổi tốc độ cao)

Supermarket, 
soft natural 
lighting (Siêu thị, 
ánh sáng tự nhiên)

8k, detailed 
textures (Độ nét
8k, chi tiết bề mặt
rõ ràng)

3. Chợ nổi miền
Tây buổi sáng
sớm

Cinematic wide 
shot (Cảnh rộng
điện ảnh) hoặc 
quay từ trên cao 
(Drone Shot) để 
bao quát toàn 
cảnh sông nước.

Những chiếc 
thuyền gỗ chở đầy 
trái cây (dứa, xoài, 
dưa hấu) và người 
bán hàng đội nón 
lá.

Thuyền ghe di 
chuyển tấp nập, 
các hoạt động
mua bán diễn ra
trên mặt sông.

Máy quay lướt nhẹ 
(Slow pan) hoặc 
bay chậm dọc 
theo dòng sông.

Bình minh với 
sương mù nhẹ, 
ánh nắng vàng ấm 
áp phản chiếu lên 
mặt nước; hai bên 
bờ có nhà sàn và 
cây cọ.

Chụp ảnh siêu 
thực, chất lượng 
4K, ánh sáng điện 
ảnh (Cinematic).

https://drive.google.com/file/d/1sl5nSwa8TuYHE-S8UHFGfe6I2KbsD8bH/view?usp=sharing





2.2. MỘT SỐ TÌNH HUỐNG (tiếp)

5. Tạo âm thanh lồng tiếng sử dụng Vbee, eleventlab

• ChatGPT, Gemini → Viết kịch bản, tạo ảnh

• Veo (Veo3)/Kling → Tạo video AI

• ElevenLabs/Vbee → Lồng tiếng

• Capcut/Canva → Cắt ghép chỉnh sửa video

https://canva.link/cj9b3p9cs1tqxos


2.2. MỘT SỐ TÌNH HUỐNG (tiếp)

6. Tạo bản nhạc sử dụng công cụ ChatGPT, Gemini và Suno

https://drive.google.com/file/d/1PgBJ4bAUB2VLE8wD91rhvEYQTSKkpR6Z/view?usp=sharing

https://drive.google.com/file/d/1PgBJ4bAUB2VLE8wD91rhvEYQTSKkpR6Z/view?usp=sharing


2.2. MỘT SỐ TÌNH HUỐNG (tiếp)

7. Tạo slides báo cáo bằng AI

• NotebookLM

• Gemini

• Gamma.app

• Canva.com

• Slidesai.io

• Beautiful.ai

• Tome.app

• Genspark.ai

https://www.genspark.ai/slides?project_id=d64a81ce-37d7-47dc-88b0-1750e2949f2d


TRÂN TRỌNG CẢM ƠN!

eComDX.com

CỤC THƯƠNG MẠI ĐIỆN TỬ VÀ KINH TẾ SỐ
TRUNG TÂM PHÁT TRIỂN THƯƠNG MẠI ĐIỆN TỬ VÀ CÔNG NGHỆ SỐ (eComDX)
Địa chỉ: 25 Ngô Quyền, Hoàn Kiếm, Hà Nội

Thứ Năm, 20 Tháng Tám 2026
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